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全球智慧生活展示与体验平台

AI重构智慧生活的全景展示平台

激活消费动能与话题热度的超级流量平台

全媒体聚焦下的传播高地

1200余家企业云集的产业创新及科技新品发布平台

凝聚产业资源与前沿共识的高端协同平台



全球智慧生活展示
与体验平台
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由中国家用电器协会主办的2026年

中 国 家 电 及 消 费 电 子 博 览 会

（Appliance & Electronics World

Expo，AWE2026）于3月12日至15

日在上海成功举办。本届展会以

“AI科技 慧享未来”为主题，在上

海新国际博览中心与上海东方枢纽

国际商务合作区两地同步开展。

AWE2026展会介绍

AWE2026紧扣人工智能驱动下的产业变革主线，集

中展示人车家生态、智慧生活新场景，Al家电家居，

AI硬件，数字娱乐，健康科技，低空经济，家庭能

源管理，产业链等诸多领域创新成果，全面呈现家

电与消费电子产业数智化、绿色化、融合化发展的

新趋势。展会通过高规格论坛、促消费活动、生活

方式体验和全网内容传播，进一步强化了AWE作为

全球智慧生活风向标和产业创新平台的综合价值。



PART .01

1200+国内外头部

企业与创新力量参

展

PART .02

170000平方米总

展示面积

PART .03

新国际展区超过

140000平方米，

覆盖13个展馆

PART .04

新国际展区观众

人数超250000人，

较上届增长30%

以上；

东方枢纽展区观

众超25000人次

PART .05

AWE2026海外观众

数量增长50%

 展会关键数据盘点



家电机器人化与具身智能成为新焦点

带有机械执行能力的家庭服务机器人、人形机器人、

四足机器狗等具身智能产品集中亮相，AWE2026清

晰释放出“家电机器人化”与“机器人家庭化”相互

促进的发展趋势，展示了机器人从概念验证走向场景

落地的产业路径。

“一展双区”拓展展会边界

AWE2026采用“一展双区”模式，形成以上海新国

际博览中心为主展区，以上海东方枢纽国际商务合作

区位前沿科技展示区的全新格局，不仅扩大了展会阵

容，同时使AWE在消费电子先进科技、低空经济、AI

终端、算力基础设施等新领域深度扩展。

AI成为贯穿全场的核心主线

AWE2026最鲜明的特征，是AI成为全行业共同聚焦的

核心方向。人工智能不再只是单一产品上的功能叠加，

而成为企业重塑产品逻辑、场景逻辑与生态逻辑的底

层驱动力。展会集中展现了AI在家电、家居、机器人、

显示、智能硬件、汽车与出行等多领域的深度渗透。
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展会消费联动升级

生活方式活动出圈

AWE焕新购物节、AWE直播之

夜、AWE咖啡生活节、AWE厨

电美食节等活动持续升温，推动

AWE从专业展会向“展会+消费

+生活方式”的复合型平台延展，

进一步放大平台溢出效应。

从概念展示走向产业落地

AWE彰显技术商业化价值

AWE2026集中呈现了一批从概念验证走

向产品化、工程化、场景化应用的前沿

成果，展示出技术向消费转化、向市场

落地的清晰路径。AWE让更多人看得见、

摸得着、感受得到创新成果就在身边，

增强了社会公众对产业升级、消费焕新

和中国科技创新能力的信心与期待。

跨领域前沿科技深度融合

AWE科技外延持续拓展

AWE2026所呈现的已不再局限于传统家电范畴，而

是进一步延展至具身智能、智慧出行、低空经济、AI

终端、前沿显示、芯片算力、XR交互等多个前沿科技

领域。不同产业、不同技术路线、不同终端形态在

AWE平台上同场共振，体现出AWE正在从家电与消

费电子展会，持续成长为汇聚跨领域前沿科技成果、

系统展示未来智慧生活图景的重要平台。

高规格论坛活动密集展开

围绕家用服务机器人、未来家AI生

活、创新零售、产业链协同、车家

互联等议题，AWE2026举办多场高

规格论坛、峰会与发布活动，进一

步强化了AWE在趋势研判、共识凝

聚与生态协同方面的平台价值。
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1200余家企业云集的产业创新及
科技新品发布平台
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新国际展区企业阵容
（部分）

AWE2026汇聚了
全球范围内1200

余家家电、消费电
子及前沿科技企业，
形成覆盖智慧家庭、
智能家居、智慧出
行、具身智能、AI

硬件、芯片及产业
链的完整矩阵。

上海新国际博览中
心展区成为集中展
示智慧生活全景图
的核心平台。



东方枢纽
先进科技展区
企业阵容（部分）

东方枢纽展区则进
一步增强了AWE

对未来产业和先进
消费电子科技的展
示能力。



 AWE新品首发首秀

AWE2026延续了新品首发、首秀、首展密集涌现的鲜明特征，海
尔L4级别的智能家电套系Seeker套系、华为鸿蒙智行896 线双光
路图像级激光雷达、比亚迪闪充技术、索尼新一代真彩RGB电视、
方太全球首款机器人厨房等代表行业前沿方向的新品和解决方案
集中亮相。AWE是面向行业、市场与消费者发布科技新品、验证
创新价值、抢占未来赛道的重要首选平台。

本届展会不仅延续了全球头部品牌的
持续参展，也吸引了大量机器人、AI

硬件、新能源出行、低空经济、先进
显示、产业链零部件及创新型科技企
业参展，体现出AWE作为全球智慧生
活产业平台的高度集聚效应。



AI重构智慧生活的全景展示平台
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 家电“机器人化” 趋势明显

机器人技术开始与家电和消费电子产品深度耦

合，推动“家庭服务机器人”这一新物种在

AWE集中显形。这些“有手有脚”的家庭设备，

具备机械执行能力、复杂空间移动能力。清洁

机器人向立体化、跨空间、自主越障方向演进，

厨房场景中则出现了机械臂与机器人协同作业

的“机器人厨房”方案，标志着家电正加速向

“家庭服务智能体”发展。

 AI家电进入主动服务阶段

在智慧家庭领域，AI家电正在凭借更强的感知

与算力底座，在保鲜、清洁、烹饪、净水及空

气管理等高频场景中自动识别环境并主动判断

用户需求，并通过更贴近真实痛点的功能创新

与场景化多设备联动，带来舒适便捷的智慧家

庭新体验。在AWE2026上，L4级别的智能家

电套系发布亮相。



 前沿显示技术突破体验边界

显示终端作为家庭视觉中心和数字娱乐的重要入口，在

AWE2026上继续向更高画质、更高色彩还原和更强沉浸感进化，

新一代RGB-Mini LED、SQD-Mini LED、透明显示、Micro

LED等技术集中亮相；同时，在AI加持下，显示产业正由单一

硬件升级转向“显示+芯片+算法+内容生态”的系统升级。

 具身智能从概念走向应用探索

AWE2026集中展示了人形机器人、轮足/四足机器人、

协作机器人等具身智能产品。各机器人企业展台通过感

知、运动控制、精细操作、互动表演及行业应用展示，

让业界和消费者更直观地看到具身智能从研发概念走向

产品化、工程化和应用探索的最新进展。



 多元智慧出行产品持续扩容

在智能座舱、车载显示、多模态交互、车家互联等技术

驱动下，出行产品正从单一交通工具升级为连接家庭、

城市与个人数据的重要智能终端。新能源汽车、智能电

动车、飞行卡丁车、水上飞行器等多形态产品同场亮相，

体现出AWE对智慧出行和未来出行形态的前瞻布局。

 延展未来科技展示边界

AWE2026还展示了AI PC、AI原生手机、机器人、智能座

舱、eVTOL、3D打印设备等先锋科技成果，进一步拓展

了AWE在先进消费电子与未来产业方向上的外延能力。

 智能硬件加快向原生AI终端演进

AI能力正快速从云端走向终端硬件本体。AWE2026上，

AI眼镜、会议耳机、NAS、全景相机、助听器等科技

潮品集中亮相，显示智能硬件正围绕办公沟通、影像

创作、户外出行、健康管理和娱乐体验等细分场景，

成为智慧生活的重要新入口。





产业链创新成果集中亮相
底层技术支撑作用凸显

AWE2026首次设立产业链融合创新馆，
集中展示芯片、材料、核心零部件、算法
与集成方案等上游创新成果，充分体现出
产业链对家电与消费电子技术演进的关键
支撑作用。AI技术全面渗透、绿色节能持
续推进、新材料替代成果加快落地、集成
化方案更受认可，AWE是观察产业链创
新与制造升级的重要窗口。



凝聚产业资源与前沿共识的高端协同平台
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AWE2026期间，工信部、商务部、上海市政府相关部门及中国轻

工业联合会，国内外渠道商与制造商、行业协会、跨国企业高管

及中国企业海外客户，相关高校科研团队、专业技术人才、投融

资机构代表、跨境采购团队等百余个参观团齐聚现场，共同见证

产业新成果，彰显出AWE在行业端的高度关注与平台吸引力。

 政府、渠道、行业权威人士齐聚现场

京东家电店主团

天猫超级店主团

UT海外代表团

南美亚高科技国际采购团

东华大学学生团

江南大学参观团

SOOSAN-GROUP

上海交通大学学生团



 产业端与消费

端吸引力同步增强

2025年

2026年

2024年

2025年

2026年

AWE2026新国际展区海外观众数量增长50%

以上，达到历史新高；
数据2

AWE2026新国际展区观众人数超25万人，较
上届增长30%以上；

数据1

其他

18%

媒体

10%

服务/咨询

机构

8%

贸易/集采

/OEM
30%

上游产业链

及其他

9%

整机生

产制造

25%

专业观众行业类别数据4 专业观众的行业子级分类数据5国际观众构成数据3

50

%



 开幕式及主论坛凝聚产业发展新共识

“未来家 AI生活——2026AWE高峰论坛”聚
焦AI原生时代的人居场景重构、具身智能走入
家庭、人车家生态协同、智能家居安全与信任
体系等议题，并发布《智能网联汽车与智能家
居系统互联标准体系研究》，为“人车家”无
缝互联时代提供技术路径与规则框架。

AWE开幕式及主论坛

凝聚产业发展新共识

家用服务机器人论坛开

启生态共建新阶段

家用服务机器人产业发展论坛暨家用服务机器
人专委会成立大会召开。会上，中国家用电器
协会家用服务机器人专委会正式成立，并发布
首份《家用服务机器人产业发展白皮书》，标
志着家电、AI、机器人、核心零部件、新材料
等多方力量开始围绕家庭场景形成更紧密的协
同生态。

“未来家 AI生活”高峰论坛

勾勒未来家图景

3月12日，AWE2026开幕式在上海东方枢纽国际商务合作区举办。开幕式围绕“AI科技·慧享未来”
主题，介绍了AWE2026聚焦新质生产力、展示前沿科技成果、推动全球产业交流合作的平台价值。
开幕式后举办的主论坛汇聚来自权威媒体、智能终端、AI硬件、消费电子与智慧出行等领域的企
业代表，围绕AI赋能智能终端、智慧生活重构、消费电子创新、企业出海及产业协同等议题展开
深入交流，进一步凝聚了行业对于人工智能驱动产业升级、智慧生活加速落地的前沿共识。开幕
式与主论坛的成功举办，为AWE2026整体展览和系列活动奠定了专业、开放、前瞻的基调。



中国家电创新零售峰会 中国家电产业链大会 “设计智慧家”第三届智慧人居范本发布会 车家互联标准研讨会

 多场同期论坛及专业活动助力行业深化协同

AWE2026同期论坛活动围绕产业智能化发展、人车家生态协同、家

用服务机器人、创新零售与产业链融合创新等关键议题展开，强化

了AWE在趋势研判、共识凝聚与方向引领上的平台作用。



激活消费动能与话题热度的超级流量平台
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AWE焕新购物节承接观展热度，展会期间总销售额超80亿元

AWE联动打造购物节

AWE主办方联合京东、天猫、抖音商城、苏宁易
购、快手等平台同步推出“AWE焕新购物节”，
以“春天第一场家电家居3C数码新品购物节”为
口号，围绕展会首发新品、趋势产品与重点爆款，
打通从线下体验到线上下单的消费链路，放大了
AWE“展会+消费”的联动效应。

AWE期间销售额突破80亿

AWE直播之夜升级为连续两晚，上百家企业同频

开播，声量覆盖全网。据AWE组委会统计，AWE

焕新购物节+AWE直播之夜总销售额超80亿元。



 咖啡生活节与厨电美食

节带动生活方式体验热潮

AWE2026打造AWE咖啡生活节和

AWE厨电美食节，通过打卡互动、试

饮试吃、咖啡教学、美食体验等活动，

将前沿产品与品质生活方式结合，成

为展会现场最具烟火气和参与感的互

动板块之一。



 全国家电暨数码和智能产品消费季在AWE启动

3月13日，商务部举办的2026年全国家电暨数码和智能产品消费季启动仪式在AWE现场举行。
中国家用电器协会同步发布《2026中国家电消费趋势白皮书》，指出家电消费正从“满足基本
需求”迈向“追求品质体验”，从“单品替换”转向“场景焕新”与“生活焕新”。



 明星、达人亲临展台
AWE持续破圈

AWE2026期间，众多总台主持人、科技

达人、跨界KOL、体育/影视明星及社会名

流来到现场，共同见证AI创新发展，分享

智慧生活新见解，进一步推动AWE从专业

圈层延伸至更广泛的大众视野。

AWE2026期间，众多总台主持人、科技

达人、跨界KOL、体育/影视明星及社会名

流来到现场，共同见证AI创新发展，分享

智慧生活新见解，进一步推动AWE从专业

圈层延伸至更广泛的大众视野。



 超级平台联动，引爆全网关注

AWE2026联动京东、抖音、天猫、小红书、b站、微博、知乎等超级平台，
围绕展会热点、前沿新品、达人探展、内容种草与消费转化展开多维协同，
构建起覆盖资讯传播、话题扩散、内容共创与消费承接的全链路传播矩阵。

首届「抖音商城科技晚」
大会直播 pv 全站 TOP1，
全网曝光 12 亿 +。苏姿
丰 ID 寄语，刘谦 x 智元
机器人科技魔术首秀开场，
11 位科技大咖等分享前
沿洞察、演示新品，抖音
商城 2026 科技趋势 & 
Tech100 新品发布，四
大春晚机器人集合等，吸
引大量人潮。@影视飓风
Tim 深度访谈 9 位嘉宾，
直播曝光近千万，最高在
线 18 万 +。站内 38 个
上榜热点，总榜 TOP1、
TOP2 热点总 vv3.56 亿
+，搜索、商城总曝光

5.7 亿 +；站外 328 家媒
体报道，总曝光 2 亿 +，

小红书 UGC 扩散。

2026年AWE京东家电家居以“AI对话未来新品尽在京东”
为主题，打造了1500平线下沉浸式未来家场景，通过舞
台战略发布、新品首发、机器人专区、直播大事件等持续
为现场引流助力京东闪电新品销售爆发。本次以AI贯穿整
个展区，结合智能家电家居产品，覆盖客厅、厨房、卫浴、
卧室、阳台等生活场景；机器人专区迎来了几十个机器人
的展出，包含机器人拳击、机器人泡茶、机器人做咖啡、
按摩机器人、叠衣服机器人、外骨骼、轮椅机器人等，成
为了AWE上机器人含量最高的展台；联合20个品牌发布
了家电家居专供及战略新品和机器人全球首发新品；同时
邀请何同学、痞幼、粥饼伦等达人探展，联合采销讲解智
能家电家居产品，达人直播观看累计1000万+。

10+头部达人探展齐聚AWE（李佳琦助播天团/烈儿宝贝/

吉杰/林依轮/交个朋友/蜜蜂惊喜社/心愿社/欢乐社），50+

场品牌探展直播&总裁直播，直播规模历史空前。头部达
播直播成交同比5倍；家享官方直降×孙乐言逛展直播，
AWE期间累计成交同比近3倍。追觅H60 Ultra洗地机、追
觅S60 Pro扫地机 AWE期间累计成交均破千万。



小红书在AWE2026现场以“家生活「LIVING ARTIST 家生活质享好
物」艺术展”为主题参展，邀约主理嘉宾胡兵、李小冷、一颗kk到场，
发布「2026家生活情绪洞察白皮书」，并吸引近百位博主达人现场打

卡，小红书端站内总曝光量高达1.7亿。

AWE2026 联合微博家电、数码官方频道组建超级报道团，全周期线
下驻展报道。线上打造 #AWE2026##AWE2026上的AI看点##等核心
话题，相关话题总阅读量突破2 亿，产出博文 13.8 万条，互动量
101.3万；上线展会聚合预热页，联动开机大屏、热搜置顶、视窗、
首页发布框等顶级资源引爆声量；集结数码家电头部大 V 组成线下逛
展团，品牌高管空降展台开展对话访谈，沉淀金句海报、专访视频等
长效内容资产，实现热度与口碑双丰收。

AWE2026联合知乎，将「知食堂」开进AWE，共筑家电「高热内容

场」。AWE活动期间全网曝光量超7亿、站内斩获热榜42个、讨论指

数超46亿、新增家电数码优质内容17.4万个、AWE搜索指数同比提升

158%。

站深化官方合作，定位“AWE官方独家测评合作伙伴”打造
AWE2026 年轻人专属传播阵地。活动总曝光15亿+、线下16万+、累
计话题浏览量1亿+，相关话题讨论量：10万+。测评实验室、Tim何
同学等人气UP主轮番上阵现场开测、多重测评任务，激励用户逛展、
与AWE联合发布《年轻人最喜爱的家电家居及科技产品top30》榜单。
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 媒体结构持续优化，自媒体活跃度显著提升

官网媒体证申请数量较上届增长50.6%，主流媒体及专业媒体数量持续提升，

自媒体注册量占比再创新高。

官网媒体证申请数量较上届增长50.6%，主流媒体及专业媒体数量持续提升，自媒体注册量占比再创新高。



 权威媒体广泛报道，传播势能持续放大

本届展会坚守权威性、专业性传播底色，创新展前探展、短视频、直播、大V对话
等宣传形式，报道视角覆盖产业趋势、技术创新、消费场景、全球化布局，实现
B 端行业影响力与 C 端大众关注度双向提升。

① 新华社：《新华网科技观察丨具
身智能机器人进入家庭还需要多
久？》

② 人民日报海外版：《为什么中国
总能做出这么懂用户的产品？》

③ 央视综合频道、央视财经频道、
央视中文国际频道、央视新闻频
道等报道

④ 新华网：展前探展《我AI我家|解
锁未来智慧家》

⑤ 光明网：Vlog 探展｜《在AWE
看见科技最温柔的样子》

⑥ 央广网：《探展AWE｜家庭场景
成机器人中级赛场》

⑦ 经济日报：产经版《AI引擎焕新
家电》大篇幅报道AWE2026

⑧ 证券日报：《国产品牌千帆竞发
驶入AI蓝海》

⑨ 环球网：《逛展 AWE2026|AI 家
电”主动服务”，科技触手可及》

⑩ 东方卫视：《上海：中国家电及
消费电子博览会启幕 AI赋能全域
场景重构未来生活与产业形态》
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Yahoo Finance CNET Japan美联社

朝日新闻

Morningstar

东京电视台 日本富士电视台

Yahoo! Finance、CNET Japan、美联社AP NEWS [The Associated 

Press]、朝日新闻、Morningstar、FT中文网等全球知名媒体报道

AWE2026展会盛况。日本富士电视台、东京电视台：聚焦 AWE2026，

关注机器人参展企业以及中国家电科技创新与全球化布局。

 海外媒体聚焦报道，拓展展会国际影响力



来自欧洲、北美、东南亚等地区的海外科技达人、自

媒体博主亲临AWE2026现场参观，现场记录AWE所

展示的中国科技创新力带来的震撼体验，相关视频通

过YouTube、TikTok等海外平台持续扩散。



 官方媒体平台传播，全面呈现AWE精彩

AWE2026传播关键期（2月24日-3月22日），

微信订阅号、微信视频号、微博号、小红书号、

抖音号等多个平台的AWE官方账号持续发布有关

展会的最新图文报道、长短视频、活动信息、企

业亮点，让广大专业人士、媒体机构、消费者等

全体受众通过各种渠道多视角、全方位、立体化

了解AWE2026的精彩内容。

微信公众号 小红书微信视频号 微博 抖音

AWE各平台官方账号粉丝量稳步增长，内容

曝光量持续提升。微博平台上，#AWE2026#

话题阅读量1.5亿，讨论量41.9万，阅读量较

去年增长51%。AWE官方内容的持续扩散为

展会宣传积累了充分的素材和线索，参展企业、

媒体机构、明星达人与AWE官方账号积极互

动，进一步扩展了展会声势。
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